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PROGRAMMA DETTAGLIATO

e LA GESTIONE DELL’IMPRESA
La gestione aziendale, gli investimenti e le fonti di finanziamento
Il prospetto del Patrimonio aziendale e il Risultato Economico della gestione
Il Reddito e I’equilibrio economico; il Prospetto Economico di Bilancio
Il Patrimonio e la sua composizione; lo Stato patrimoniale.

e |L SISTEMA MODA
Il sistema moda italiano e il made in Italy
L’organizzazione delle aziende italiane del settore moda: imprese integrate, |
rete di imprese, i distretti industriali e la subfornitura nel settore
abbigliamento
Il concetto di filiera produttiva, la classificazione della filiera, il settore
dell’abbigliamento, il timing della filiera e i cicli operativi del settore
abbigliamento

e |IL MARKETING
La definizione di marketing e la sua evoluzione
Il concetto di mercato, di mercato obiettivo e caratteri del mercato odierno
| principi guida del marketing: analisi del consumatore e analisi della
concorrenza
Il marketing strategico e il marketing operativo
L’ambiente di marketing: marketing interno ed esterno
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